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BITACORADE TRABAJON-5 PARAESTUDIANTES
Sector/ Subsector de Cursos | 7°A-B
aprendizaje/
Especialidad’ Lengua y Literatura
Profesor(a) Norma Galindo

Nombre Estudiante

Curso Estudiante Letra

Objetivo de OA 9: Andlizar y evaluar textos de los medios de comunicacion, como
Aprendizaje Priorizado noticias, reportajes, cartas al director, textos publicitarios o de las redes
sociales, considerando diversos elementos.

OA 12: Expresarse en forma creativa por medio de la escritura de textos de
diversos géneros (por ejemplo, cuentos, crénicas, diarios de vida, cartas,
poemas, etc.), escogiendo libremente: ¢ el tema « el género ¢ el destinatario

OA 20: Comprender, comparar y evaluar textos orales y audiovisuales tales
como exposiciones, discursos, documentales, noticias, reportajes, etc.

OA 21: Dialogar constructivamente para debatir o explorar ideas:

Indicadores de Comprension lectora

evaluacién o S
Andlisis de textos periodisticos

Produccion textual

Contenidos - Elementos compositivos de los medios de comunicacién.
- Andlisis de textos no literarios

- Produccién textual

Contacto docente

ngalindo@incoblascanas.cl
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Semana n°1

Desde el dia

16 de noviembre de 2020

Hasta el dia

20 de noviembre de 2020
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medios de comunicacion como un conjunto de multiples

plataformas que nos bridan

Segun lo trabajado las Ultimas semanas, reconocemos 10s \

cyberbullying, entre otros.

Finalmente, debemos ser capaces de cuestionar, investigar y
profundizar sobre la informacién que recibimos a diario, ya
que este tipo de ejercicio nos ayudard a poder construir un
pensamiento argumentado y sélido segun nuestros ideales.

informacién

respecto al
acontecer nacional e internacional. Ademds, este tipo de
medios se ajusta a las necesidades de sus usuarios, variGiido
de contenido segun lo que se busca. Sabemos también que,
tras tener acceso ilimitado a este tipo de recursos, Nnos vemnios
expuestos a una serie de riesgos como informacion faisa,

N

Dado lo anterior, como una nueva etapa
de trabagjo, conoceremos y analizaremos
los elementos relacionados a la PUBLICIDAD
Y PROPAGANDA...

iVamos!




7 INSTITUTO HIJAS DE L
% NUESTRA SENORA e ®
/' DE LAMISERICORDIA W‘

Publicidad y propaganda:
Mensajes que marcan tendencia..

Propaganda: Forma de comunicacion basada
en la difusidon de ideas y opiniones de tal forma
que el objetivo principal es conseguir un cierto
grado de persuasion en los individuos.

¢Sabes que no
son lo mismo?

\ Veamos por
qué..

La propaganda intenta a través de sus medios
cambiar la actitud de las personas y dirigir sus
miradas y opiniones hacia la corriente
representada en la accién informativa. Para
ello, puede valerse de diversas maneras para
influir a nivel sentimental, ideoldgico o de
conciencia.

Publicidad: Se enfiende por publicidad fodas
aquellas acciones destinadas a hacer difusion de
un producto o un servicio con el objetivo de atraer

compradores o usudarios.
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Instrucciones: A continuacion te presentaremos
distintas campanas de propaganda y publicidad.
Debes identificar a qué categoria pertenecen segun
sus caracteristicas visuales y describir cudl es su
objefivo (minimo de extension 6 lineas).
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“Reach for a Luck~ _ instead of a sweet”

31DE MAYO: DIA MUNDIAL SIN TABACO

L JUNTOS. VENCEREN0S WORLD HEART @ [F | C l;#i Organizacién
DS it ¥)) reperaTion” o~ 820 Mundial de la Salud
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Los estilos de las campanas publicitarias han ido
evolucionando con el tiempo. Se ha tomado conciencia
respecto al nivel persuasivo que fiene en las personas el
establecer ciertos patrones de belleza ireal e
inalcanzable.

LgSaGas Gué son Log egtereotipog?

~

Un estereotipo es una imagen, idea o nocién
inmutable que tiene un grupo social
respecto de otro, al que le son atribuidos de
forma generalizada conductas, cualidades,
habilidades o rasgos distintivos.
La palabra se compone de las raices griegas
oTePEOC (stereds), que significa ‘sélido’, vy
TOTTOC  (typos), que se traduce como
‘impresion’ o ‘molde’.
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Ejemplo

- Un hombre debe hacerse
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hogar.

- La mujer nace para ser madre
y cuidar de su familia.

- Todos los que habitan en la
zona sur de Santiago son
delincuentes.

- Signo de belleza implica estar
delgada.

- La mujer que no se maquilla es
poco femenina.

Lo anterior se puede vincular directamente
con los PREJUICIOS... pero 3Qué son?

Un prejuicio es una opinion, por lo general de
indole negativa, que nos hemos formado
sobre algo o alguien de manera anticipada y
sin el debido conocimiento. En este sentido, el
prejuicio es la accién y efecto de prejuzgar.
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Semana n°2

Desde el dia

23 de noviembre de 2020 | Hasta el dia 27 de noviembre de 2020
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Recapitulando, logramos conocer qué es la PUBLICIDAD Yh

iLlegamos a nuestra Oltima
semana de trabajo!

PROPAGANDA, reconociendo sus objetivos y la forma en que
interpelan a los emisores. Ademds, abordamos la problemdtica que
subyace en torno a los estereotipos, ya que crea categorizaciones e
ideales con perspectivas que reproducen un sistema discriminador,
excluyente y de mercado, donde la valoracién y reconocimiento
muchas veces se valida a través del poder adquisitivo de grandes
marcas o el ideal de una belleza perfecta.

1) ;De qué manera nos afecta esto?

2) ;Cémo y de qué manera inciden en nosotros los estereotipos
sociales?
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Qusca el concepto de persuasion y explicalo con tus palabras. j

preguntas:
RIAD KUASPAD

COLO N D a) 3A qué categoria pertenece, publicidad
o propagandae Justifica (minimo de
extensiéon: 4 lineas)

—

b) :Cudl es el mensaje que se enfrega?
(minimo de extension: 6 lineas)

c) Rescata tres palabras que aparezcan en
en el anuncio y busca su significado.
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Propaganda - Publicidad

L] ot

El aislamiento social por el COVID19, ha
ha generado un aumento en la violencia
de género.

" NESCAFE.

TU FELICIDAD
NO ESTAS SOLA | '
En esta pandemia,
hem_cs sido testigos ;
de diferentes casos DESPIERTA CON NESCAFE
de violencia extrema
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Como propuesta final, te invito a crear un afiche de PROPAGANDA en confra de la
discriminacién, ya sea de género, por raza, social, entre otras.

Puedes crearla con los elementos que tU dispongas; recortes, aplicaciones, dibujos, etc.
Debes considerar los siguientes elementos para el diseno y elaboracién de tu proyecto:

a) Identificar el tipo de discriminacién trabajado.

b) Utilizar im&genes y/o dibujos nitidos con el fin de contribuir a la comprensidon de tu trabajo.

c) La dimensién minima debe ser de 30 cm. de alto por 30 cm. de ancho, en el caso de que sea
manual o digital.

d) Debe contener un eslogan (frase o mensaje) comprensible y coherente con la temdtica.

e) Realiza una descripcidn qué explique el sentido de tu proyecto y tu punto de vista en relaciéon
al tema (opinién), senalando a qué tipo de publico estd dirigido, la problemdtica que se trabajd
y ofros elementos que respalden y permitan complementar la comprensién del trabajo visual
realizado (minimo de extensién 10 lineas).

L Ve,
. ESCUCHA.
4 ) CAM V‘ IA.

H Av l u GA R PA R A 'I'o D os 2 CICLO DE PROYECCIONES, PLATIUSVSENSOR;E

Del 17 de noviembre al 10 de dicien bre

Ciudad de México
mn“m‘! ’ AHR'EIIAIH‘E www.ambulante.com.\; Hqce
Entrada gratuita — — .
referencia a la
e problemdtica
, , abordada.
MEMORIALNEW'S DIVINE, NUI (CAMAS - CENTRO CULTURAL CASA DE LAS BOMBAS - FARO ARAGO | - TEATRO AL AIRE LIBRE ANGELA PERALTA - MONUMENTO A LA REVOLUC ION
Eslogan (frase) Informacion
que interpela complementaria que
Imagen que al emisor. respalda la campaia
complementay propagandistica.

enriquece el
trabajo visual.
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Migericandia

Autoevaluacion estudiante

Este instrumento te invita a autoevaluar tu proceso de aprendizaje en este periodo. Para ello debes consignar una X
en la casilla que corresponda seguUn el frabajo realizado frente a cada accién descrita. Escala
de valoracion: 1= Escasamente 2=Medianamente 3= Totalmente

Indicadores a considerar 1 2 3 Observaciones que complementan tus
apreciaciones

Actitudinal

1) Cumpli con el plan de trabajo semanal
propuesto.

2) Organicé mis tiempos para realizar el
trabajo de manera efectiva.

Procedimental/ Conceptual

1) Comprendi las funciones de los medios de
comunicacion.

2) Logré identificar las caracteristicas de los
medios de comunicacion.

3) Comprendi los conceptos de estereotipo

contingentes.

4) Comprendi qué es la PUBLICIDAD y
PROPAGANDA.

5) Logré disenar una campana
PROPAGANDISTICA basada en la temdtica
propuesta.

6) Logré justificar y argumentar mi propuesta
de trabajo con ideas claras para su mayor
comprension.

7) Redlicé consultas a la docente y/o participé
de actividades complementarias (repasos
semanales).

*  Querida estudiante: Quiero agradecer tu esfuerzo y constancia ew todo momento.
| Recuerda gque ante cualduier consulta puedes escribirme a mi correo electrénico.
V' No olvides gue cada semana wos rewniremos para trabajar en conjunto el contenido de

nuestra bitacora de +rabao. |

Profesora Norma Galindo l
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i social y su relacién con diversas temdticas
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