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	Desde el día  
	25 de mayo
	Hasta el día 
	29 de mayo

	Sector/ Subsector de aprendizaje/ Especialidad
	Lengua y Literatura
	Cursos
	8° A-B

	Profesor(a)
	Norma Galindo 

	Nombre Estudiante
	

	Curso Estudiante
	
	Letra
	

	Objetivo de Aprendizaje
	OA 10 Analizar y evaluar textos de los medios de comunicación, como noticias, reportajes, cartas al director, textos publicitarios o de las redes sociales, considerando diversos elementos.


	Contenidos
	· Medios de comunicación masivo

· Funciones y categorizaciones

· Elementos de la comunicación 
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Reflexionemos: 
a) ¿Crees que es importante la comunicación dentro de la sociedad? ¿Por qué?

b) ¿De qué forma crees que nos comunicamos actualmente? ¿Qué plataformas utilizas?
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Veamos el siguiente esquema: 
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¿Un poco más claro?...
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Conozcamos sus categorías:
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Actividad 1
A continuación te presentaré un cuadro con diversos elementos de los medios de comunicación. Identifica a cual se vinculan dependiendo de su función y características. Da una breve descripción de su funcionalidad.

	Imagen 
	Categoría asociada
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Definamos los elementos de la comunicación:
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¡Vamos a analizar un poco para comprender mejor!
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A continuación se expondrán diversas situaciones comunicativas, explica cuál es el problema que se evidencia y qué elemento de la comunicación falló.
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	Desde el día  
	01 de junio de 2020
	Hasta el día 
	05 de junio 2020

	Objetivo de Aprendizaje
	OA 10 Analizar y evaluar textos de los medios de comunicación, como noticias, reportajes, cartas al director, textos publicitarios o de las redes sociales, considerando: 

- Los propósitos explícitos e implícitos del texto. 

- Una distinción entre los hechos y las opiniones expresados.

 - Presencia de estereotipos y prejuicios. –

 La suficiencia de información entregada. 

- El análisis e interpretación de imágenes, gráficos, tablas, mapas o diagramas, y su relación con el texto en el que están insertos. - Similitudes y diferencias en la forma en que distintas fuentes presentan un mismo hecho.



	Contenidos
	· Medios de comunicación masivo

· Funciones y categorizaciones

· Elementos de la comunicación 
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Recapitulando…
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¿Se te viene a la mente algo?
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Es el relato de un acontecimiento de actualidad y de interés público. El lector recibe la información sin ningún tipo de valoración personal u opinión del periodista que ha redactado la noticia. Su finalidad es informar, conmover o persuadir desde el tratamiento de un tema o hecho.
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a) Veracidad: los hechos o sucesos deben ser verdaderos y, por lo tanto, verificables.


b) Objetividad: el periodista no debe verse reflejado en ella mediante la introducción de ninguna opinión o juicio de valor. En la noticia no ha de aparecer quien la ha redactado, sólo se adivinará que tiene un autor porque en ella se da una selección de la realidad, de manera que el periodista escoge los elementos que le parecen interesantes y relevantes. Pero en ningún caso se mostrará su opinión.


c) Claridad: los hechos deben ser expuestos de forma ordenada y lógicamente.


d) Brevedad: los hechos deben ser presentados brevemente, sin reiteraciones o datos irrelevantes.


e) Generalidad: la noticia debe ser de interés social y no particular.


f) Actualidad: los hechos deben ser actuales o recientes.
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g) Proximidad: los sucesos entregados provocan mayor interés si son cercanos al receptor.
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· El epígrafe y el titular: Tienen la misión de proporcionar lo esencial de la información. Pero tienen también por objetivo suscitar el interés del lector, invitándolo a leer la noticia. De ahí su importancia.
· La bajada: es una síntesis de lo más importante del texto, por lo que debe ser llamativa.
· Lead o Entradilla: Es el primer párrafo o unas líneas iniciales en que se resume lo esencial del hecho noticioso. Su redacción responde a las cinco preguntas fundamentales: quién, qué, cuándo, dónde y por qué. Puede faltar alguno de tales elementos o añadirse otros: para qué, cómo, etc.
· [image: image93.jpg]


El cuerpo de la noticia: puede ser más o menos largo y agregar más o menos detalles a lo dicho en el “lead”. Cuando consta de varios párrafos, es norma que estos se sucedan siguiendo un orden decreciente de importancia (pirámide invertida); y ello por esta razón: si los límites de espacio lo exigen, a la hora de componer la página puede prescindirse de uno o más párrafos empezando por el final, de modo que sólo se supriman los datos menos relevantes.
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¡Vamos a ver si ha quedado claro!
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A continuación se presentarán tres imágenes que han sido viralizadas, ya sea como videos, memes, fails, entre otros. Tu misión es poder crear un hecho noticioso donde utilices una de ellas, siguiendo la estructura anteriormente presentada, debes indicar a qué elemento corresponde cada parte.
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No te preocupes si inventas la información o si tu noticia no se vincula a los contextos reales.
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Ejemplo:
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Las imágenes para que trabajes son las siguientes:

Bueno, ahora vinculemos lo aprendido con noticias reales…

Debes leer el siguiente fragmento de la canción: Latinoamérica del grupo Calle 13 y en relación a los elementos y símbolos que aparecen en ella, busca tres noticias (nacionales o internacionales) que se relacionen con la temática y/o frases  presentes en ella, para ello es bueno que subrayes los versos de la canción que se vinculan a la noticia elegida. Justifica brevemente tu elección, puedes respaldarte con citas de la misma noticia.
Las noticias pueden ser de cualquier fecha 








	Desde el día  
	08 de junio de 2020
	Hasta el día 
	12 de junio 2020

	Objetivo de Aprendizaje
	OA 9 Analizar y evaluar textos con finalidad argumentativa, como columnas de opinión, cartas y discursos, considerando: - La postura del autor y los argumentos e información que la sostienen. - La diferencia entre hecho y opinión. - Con qué intención el autor usa diversos modos verbales. - Su postura personal frente a lo leído y argumentos que la sustenten.

OA 15 Escribir, con el propósito de persuadir, textos breves de diversos géneros (por ejemplo, cartas al director, editoriales, críticas literarias, etc.), caracterizados por: - La presentación de una afirmación referida a temas contingentes o literarios. - La presencia de evidencias e información pertinente. - La mantención de la coherencia temática.



	Contenidos
	· Medios de comunicación masivo

· Funciones y categorizaciones

· Elementos de la comunicación 
· La noticia

· Discurso 



Hoy, te presento a una referente femenina
Ella es…




Pero… ¿Cómo relacionamos esta información con lo aprendido?







Ahora lo sabremos… 
El discurso es una acción comunicativa, que desde sus comienzos su principal objetivo ha sido exponer o comunicar a un oyente. Todo tipo de discurso cuenta con unas partes de un discurso marcadas para poder estructurar de forma correcta la información buscada. Todo discurso debe constar de los siguientes apartados para que sea un texto coherente.





Primero… ¿Qué es argumentar?


¿Por qué es importante argumentar?









Rúbrica de evaluación:


	Indicadores
	
	0
	1
	2
	Puntaje

	
	
	
	
	
	

	Estructura
	Integra los elementos básicos del discurso señalados: (Título, introducción, desarrollo y conclusión).
	
	
	
	

	
	Utiliza de manera efectiva fuentes informativas como respaldo.
	
	
	
	

	
	Cumple con el mínimo o máximo de extensión indicado.
	
	
	
	

	
	Integra bibliografía de fuentes informativas.
	
	
	
	

	Coherencia
	La temática abordada en la historia es comprensible.
	
	
	
	

	
	La redacción de las ideas permite evidenciar una secuencia lógica para la comprensión global del texto.
	
	
	
	

	Aspectos ortográficos
	Respeta ortografía literal.
	
	
	
	

	
	Respeta ortografía acentual.
	
	
	
	

	
	Respeta ortografía puntual.
	
	
	
	


Recuerda que ante cualquier duda puedes contactarme al correo ngalindo@incoblascanas.cl o al Instagram de la asignatura PROFALENGUAYLITERATURA.
¡Éxito!

	Desde el día  
	15 de junio de 2020
	Hasta el día 
	19 de junio 2020

	Objetivo de Aprendizaje
	OA 10 Analizar y evaluar textos de los medios de comunicación, como noticias, reportajes, cartas al director, textos publicitarios o de las redes sociales, considerando: 

- Los propósitos explícitos e implícitos del texto. 

- Una distinción entre los hechos y las opiniones expresados.

 - Presencia de estereotipos y prejuicios. –

 La suficiencia de información entregada. 

- El análisis e interpretación de imágenes, gráficos, tablas, mapas o diagramas, y su relación con el texto en el que están insertos. - Similitudes y diferencias en la forma en que distintas fuentes presentan un mismo hecho.



	Contenidos
	· Medios de comunicación masivo

· Elementos de la comunicación 
· Publicidad y propaganda












                                ¿Comprendiste? 




















Desarrollo:


Autoevaluación estudiante

	Indicadores a considerar
	0
	1
	2
	3
	Observaciones que complementan tus apreciaciones

	Actitudinal
	
	
	
	
	

	Atendí y seguí correctamente las indicaciones entregadas por la docente.
	
	
	
	
	

	Organicé mis tiempos para realizar el trabajo de manera efectiva.
	
	
	
	
	

	Organicé mi lugar de trabajo de manera prolija.
	
	
	
	
	

	Me motivé y mostré interés para efectuar todas las actividades de manera completa (no solo por cumplir)
	
	
	
	
	

	Procedimental/ Conceptual
	
	
	
	
	

	Realicé metódicamente las actividades en las semanas correspondientes.
	
	
	
	
	

	Apoyé el desarrollo de mi trabajo con material previamente entregado y/o plataforma 
	
	
	
	
	

	Expresé mis puntos de vista con claridad.
	
	
	
	
	

	Comprendo los contenidos y procedimientos estudiados en este periodo. 
	
	
	
	
	

	Desarrollé actividades extracurriculares (estudio personal, consultas e investigaciones, entre otros).


	
	
	
	
	

	Procuré que mi material (cuaderno y/o documento digital) estén lo mejor presentables posible, cuidando su legibilidad y orden.


	
	
	
	
	

	Realicé, las veces necesarias, consultas directas al docente cuando no comprendí alguna actividad o contenido
	
	
	
	
	


	Puntaje obtenido de tabla de indicadores de trabajo:  ______ puntos

	De 1.0 a 7.0 qué calificación te asignarías por tu trabajo (pueden ser valores intermedios (6.5-5.4, etc.). Argumenta tu respuesta.

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________







A continuación te presentaré un cuadro con diversos elementos de los medios de comunicación. Identifica a cual se vinculan dependiendo de su función y características. Da una breve descripción de su funcionalidad.

	Imagen 
	Categoría asociada
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	Whatsapp, es un sistema de mensajería instantáneo que permite tener la comunicación de forma inmediata.

Su categoría corresponde a los medios cuaternarios.
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	Televisión sin sistema satelital, es uno de los primero sistemas que comienza con la difusión de programas en vivo y en directo.

Su categoría corresponde a los medios terciarios.
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	Carta escrita, es un medio que permite entregar un mensaje a un determinado destinatario. Debe esperarse un tiempo para que el receptor pueda leer su contenido. No es instantáneo.

Su categoría corresponde a los medios secundarios.
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	Televisión satelital, es un medio de comunicación muy demandado en la actual sociedad. 

Su categoría corresponde a medios cuaternarios.
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	Navegador web que sirve como buscador de cualquier tipo de información en la plataforma de internet.

Su categoría corresponde a medios cuaternarios.



A continuación se expondrán diversas situaciones comunicativas, explica cuál es el problema que se evidencia y qué elemento de la comunicación falló.
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A continuación se presentarán tres imágenes que han sido viralizadas, ya sea como videos, memes, fails, entre otros. Tu misión es poder crear un hecho noticioso donde utilices una de ellas, siguiendo la estructura anteriormente presentada, debes indicar a qué elemento corresponde cada parte.

No te preocupes si inventas la información o si tu noticia no se vincula a los contextos reales.
















Debes leer el siguiente fragmento de la canción: Latinoamérica del grupo Calle 13 y en relación a los elementos y símbolos que aparecen en ella, busca tres noticias (nacionales o internacionales) que se relacionen con la temática y/o frases  presentes en ella, para ello es bueno que subrayes los versos de la canción que se vinculan a la noticia elegida. Justifica brevemente tu elección, puedes respaldarte con citas de la misma noticia.

Las noticias pueden ser de cualquier fecha 
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Instrucciones:   A continuación te presentaremos distintas campañas de propaganda y publicidad. Debes identificar a qué categoría pertenecen según sus características visuales.












Espero haya sido de ayuda el material y recuerda que ante cualquier consulta estoy a tu disposición…

¡Felicitaciones por tu trabajo!
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Los seres humanos son por naturaleza, seres sociales, lo que significa que el ser humano no sabe estar solo e incomunicado, la sociedad es construida por la comunicación y es por esta misma que puede existir una sociedad, pues sin la comunicación no se podrían establecer reglas y normas.





Bueno, ahora…


¡Comencemos este nuevo desafío!





Todos los días las mayoría de las personas comúnmente encienden el radio o la televisión por las mañanas para saber qué pasa en el mundo o para entretenerse y distraerse mientras realizan sus tareas cotidianas, todos los días estamos rodeados por los medios de comunicación masiva, sin embargo la mayoría de la gente no lo nota, pues forman parte de la vida de los individuos, por lo tanto queda una pregunta importante ¿qué son los medios de comunicación masiva y cómo podemos distinguirlos?





Son aquellos que se envían por un emisor y se reciben de manera idéntica por varios grupos de receptores, teniendo así una gran audiencia; el mundo los conoce y reconoce como la televisión, la radio, el periódico, entre otros.





¿Qué buscan?





¿Dónde los podemos identificar?





Los medios masivos son utilizados en la publicidad, la mercadotecnia, la propaganda y muchas formas más de comunicación. Su principal objetivo es reducir el tiempo invertido en la comunicación, enviando un solo mensaje a toda la sociedad.





La principal finalidad de los medios masivos es informar, formar y entretener, es por ello que dentro de los mismos medios existen diferentes tipos, para distintas finalidades; por ejemplo; dentro de la televisión, hay programas de entretenimiento, de noticias e información, culturales y educativos, y formativos para infantes de todas la edades.





Medios primarios (propios): son aquéllos que están ligados al cuerpo, no necesitan de ninguna tecnología para su comunicación, la cual a su vez es asincrónica, se les considera medios de comunicación masiva pues cuando un grupo supera los siete integrantes, se deja de considerar un grupo para ser considerado como una masa, así que un profesor dando un clase, puede ser considerado un comunicador en masa (dependiendo de la cantidad de estudiantes que tenga el grupo). Ejemplo: un orador, un sacerdote, o una obra de teatro.





Medios secundarios (máquinas) Éstos requieren del uso de técnicas (tecnologías) de parte del emisor de contenidos, para la emisión del mensaje. El o los receptores del mensaje no necesitan de ningún tipo de técnica (tecnología) para recibir el menaje, quiere decir que cuando las personas transitan por la calle no necesitan de ningún aparato especial para poder ver o escuchar los anuncios producidos en esta categoría. Ejemplo: periódicos, revistas, gacetas, folletos, espectaculares, entre otros.





Medios terciarios Medios terciarios (medios electrónicos): requieren del uso de técnicas (tecnologías) tanto del emisor de contenidos como del receptor de los mismos, es decir, para poder recibir el mensaje enviado necesitamos de un aparato para descifrar el mensaje, cuando las personas quieren ver televisión requieren de un aparato de televisión que muestre los programas transmitidos. Ejemplo: televisión, radio, telégrafo, música.





Medios cuaternarios Medios cuaternarios (medios digitales): los denominados nuevos medios de comunicación son el producto del avance tecnológico. Permiten que los individuos se comuniquen de manera bilateral y masiva al mismo tiempo, acortan distancias entre individuos y utilizan lo último de la tecnología para facilitar la comunicación con una alta calidad de emisión y recepción de los mensajes, lo cual resulta de menor calidad con medios incluidos en otras clasificaciones. Ejemplo de medios cuaternarios: internet, celulares, televisión satelital, televisión HD, entre otros.





La categorización anterior también se relaciona con el nivel de avance tecnológico que hemos tenido a lo largo de los años. Te tengo una noticia… algunos de los elementos antes señalados son obsoletos… es decir, ya nadie los utiliza. 








Antes de continuar avanzando, debemos recordar el esquema básico de comunicación… ¿Lo recuerdas?





Si algunos de estos elementos fallan o no se consideran, la comprensión del mensaje se verá evidentemente afectada.





Los elementos que intervienen en el proceso de comunicación son los siguientes:


Emisor: Aquél que transmite la información (un individuo, un grupo o una máquina).


Receptor: Aquél, individual o colectivamente, que recibe la información. Puede ser una máquina.


Código: Conjunto o sistema de signos que el emisor utiliza para codificar el mensaje.


Canal: Elemento físico por donde el emisor transmite la información y que el receptor capta por los sentidos corporales. Se denomina canal tanto al medio natural (aire, luz) como al medio técnico empleado (imprenta, telegrafía, radio, teléfono, televisión, ordenador, etc.) y se perciben a través de los sentidos del receptor (oído, vista, tacto, olfato y gusto).


Mensaje: La propia información que el emisor transmite.


Contexto: Circunstancias temporales, espaciales y socioculturales que rodean el hecho o acto comunicativo y que permiten comprender el mensaje en su justa medida.


Decodificación: Es el proceso a través del cual el receptor transforma el código para comprender el mensaje.


Fuente: � HYPERLINK "http://recursos.cnice.mec.es/lengua/profesores/eso1/t1/teoria_1.htm" �http://recursos.cnice.mec.es/lengua/profesores/eso1/t1/teoria_1.htm�





Actividad 2





En nuestra vida cotidiana constantemente debemos relacionarnos con otras personas, ya sea en nuestra casa, en el colegio, en la calle, etc.


En ocasiones sentimos que no nos entienden y ¿saben por qué ocurre eso? porque alguno de los factores antes definidos ha fallado. 








�





_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________





�





________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________








_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________








� INCLUDEPICTURE "https://docconsultores.files.wordpress.com/2012/12/caricatura270712.gif?w=400" \* MERGEFORMATINET ���





________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________





�





________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________








�





________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________








�





¿Esto te ha sucedido?








Debemos recordar que la primera semana nos encargamos de conocer qué son los medios de comunicación y cómo inciden  en nuestro día a día. Además recordamos los elementos esenciales para poder comunicarnos efectivamente.


A continuación conoceremos diversos tipo de géneros periodísticos…








Una pista… Lo podemos encontrar principalmente en estos medios. Corresponde al tipo de género periodístico informativo.





¡Hablamos de la NOTICIA!


Conozcamos un poco más





¿Qué es una noticia?





Características





Estructura de la Noticia





Ejemplo





No podemos dejar de lado la importancia de la imagen y la fecha de publicación dentro de una noticia. Este antecedente y recurso visual ayudan a complementar lo que se está informando  así que es de vital importancia. 


¡No lo olvides!





Actividad 1





Epígrafe





Fecha de publicación 





Lunes 04 de marzo -2020





Política y Sociedad





Miriam Navas Guzmán: candidata oficial para ser alcaldesa de Maipú





Titular 





Bajada





La encuesta aplicada el pasado domingo 02 de marzo arrojó como resultado  que el 76% de los vecinos aprueba la candidatura de Navas. 





Hace dos semanas en nuestro país comenzó la travesía por las elecciones municipales, donde el foco y novedad se ha centrado en los postulantes para estos cargos. En el olvido quedó la figura de René de la Vega  o del conocido animador Francisco Saavedra.  





Imagen





“La humildad no se debe perder” Miriam Navas.





Lead





Las campañas municipales no han dado tregua para descansos, se sabe que tras la crisis social, varias figuras de representación política se han visto fracturadas, aumentando el nivel de rechazo entre sus representados. Es así como en estas campañas municipales 2020 ha ocurrido una revelación, el poder popular de Miriam Navas acapara todas las miradas y las cifras así lo respaldan. Miriam ha vivido toda su vida en la comuna de Maipú, dice tener la clave para el éxito, la cual se basa en la confianza y en el escuchar las necesidades de otro.  Es una poderosa aliada de su gente, confiesa no creer en ningún partido político y que de conseguir el triunfo el próximo 29 de marzo hará una gran celebración “como Dios manda”. 








Cuerpo de la noticia





� INCLUDEPICTURE "https://www.chilevision.cl/chilevision/site/artic/20191220/imag/foto_0000000220191220152250.jpeg" \* MERGEFORMATINET ���





� INCLUDEPICTURE "https://pbs.twimg.com/media/EV0xdhrXgAQL_A1.jpg" \* MERGEFORMATINET ���





� INCLUDEPICTURE "https://i.ytimg.com/vi/g4cnjvXUKK0/maxresdefault.jpg" \* MERGEFORMATINET ���





Actividad 2





Ejemplo





Fragmento:


Soy el desarrollo en carne viva�Un discurso político sin saliva





Justificación: Se evidencia la gran riqueza en recursos naturales que tiene nuestra tierra y ese es el foco de valoración, el invertir económicamente pero no como prioridad.


 "Antes de América Latina están los países vecinos, está Europa, está Estados Unidos, está África…y después estaría América Latina.” 








Latinoamérica – Calle 13





Soy�Soy lo que dejaron�Soy toda la sobra de lo que te robaron�Un pueblo escondido en la cima�Mi piel es de cuero por eso aguanta cualquier clima�Soy una fábrica de humo�Mano de obra campesina para tu consumo�Frente de frio en el medio del verano�El amor en los tiempos del cólera, mi hermano�El sol que nace y el día que muere�Con los mejores atardeceres�Soy el desarrollo en carne viva�Un discurso político sin saliva�Las caras más bonitas que he conocido�Soy la fotografía de un desaparecido�La sangre dentro de tus venas�Soy un pedazo de tierra que vale la pena�Soy una canasta con frijoles�Soy Maradona contra Inglaterra anotándote dos goles�Soy lo que sostiene mi bandera�La espina dorsal del planeta es mi cordillera�Soy lo que me enseño mi padre�El que no quiere a su patria no quiere a su madre�Soy américa latina�Un pueblo sin piernas pero que camina, oye


Tú no puedes comprar al viento�Tú no puedes comprar al sol�Tú no puedes comprar la lluvia�Tú no puedes comprar el calor�Tú no puedes comprar las nubes�Tú no puedes comprar los colores�Tú no puedes comprar mi alegría�Tú no puedes comprar mis dolores..


Tengo los lagos, tengo los ríos�Tengo mis dientes pa' cuando me sonrío�La nieve que maquilla mis montañas�Tengo el sol que me seca y la lluvia que me baña�Un desierto embriagado con bellos de un trago de pulque�Para cantar con los coyotes, todo lo que necesito�Tengo mis pulmones respirando azul clarito�La altura que sofoca�Soy las muelas de mi boca mascando coca�El otoño con sus hojas desmalladas�Los versos escritos bajo la noche estrellada�Una viña repleta de uvas�Un cañaveral bajo el sol en cuba�Soy el mar caribe que vigila las casitas�Haciendo rituales de agua bendita�El viento que peina mi cabello�Soy todos los santos que cuelgan de mi cuello�El jugo de mi lucha no es artificial�Porque el abono de mi tierra es natural (…)�








Con el trabajo realizado, hasta el momento hemos logrado identificar lo esencial de una noticia avanzando poco a poco  hacia una reflexión más profunda…





� INCLUDEPICTURE "https://www.thinkingheads.com/wp-content/uploads/2018/11/malala-yousafzai-conferencista.png" \* MERGEFORMATINET ���





Malala Yousafzai





Es una activista pakistaní defensora del derecho a la educación de las niñas y mujeres.


Nació en Mingora (Pakistán), el 12 de julio de 1997. Con solo 15 años, la joven fue el objetivo de un atentado talibán que casi acaba con su vida. Se crio junto a sus padres y hermanos en su localidad natal.








La clave está en que un gran hecho noticioso gira en torno a su historia…








En el año 2014, en reconocimiento a su labor, � HYPERLINK "https://www.nobelprize.org/prizes/peace/2014/yousafzai/facts/" \t "_blank" �Malala Yousafzai recibió el Premio Nobel de la Paz�, siendo la persona más joven en conseguirlo. Además, fue � HYPERLINK "http://time.com/3489694/malala-nobel-cause/" \t "_blank" �portada de la revista Time�, nombrándola una de las 100 personas más influyentes del mundo.
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Lee el Discurso de Malala Yousafzai en la recepción del Premio Nobel de la Paz 2014 y contesta las siguientes preguntas:








1) ¿Qué referencia hace la joven respecto a su nombre? Justifica tu respuesta.


______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________


2) Nombra tres motivaciones que impulsan a Malala para luchar día a día.


______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________


3) Explica la siguiente frase: “La educación es una de las bendiciones de la vida y una de sus necesidades”.  Debes argumentar tu respuesta vinculando la frase con tu propia experiencia.


______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________


4) “De hecho, desde mucho antes de venir yo al mundo. Estoy contenta de que podamos estar juntos y demostrar al mundo que un indio y una pakistaní pueden estar unidos en paz y trabajar juntos por los derechos de los niños.” 


 ¿Qué prejuicio se puede desprender del fragmento anterior?


______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

















5) ¿Cuál fue la experiencia límite por la cual debió atravesar Malala?


______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________





6) La frase: “Un niño, un maestro, una pluma y un libro, pueden cambiar el mundo” generó eco a nivel mundial. Desde esta perspectiva y situándonos en el contexto actual, crea un diez frases que puedan generar conciencia social respecto a diversos temas que sean de tu interés


. No olvides consignar la frase y explicitar el tema al que se alude.


Ejemplo: “La humildad y conciencia de saber que somos seres efímeros nos hace valorar la riqueza natural del mundo” – Tema: Contaminación ambiental.


1) _________________________________________________________________________________


2) _________________________________________________________________________________


3) _________________________________________________________________________________


4) _________________________________________________________________________________


5) _________________________________________________________________________________


6) _________________________________________________________________________________


7) _________________________________________________________________________________


8) _________________________________________________________________________________


9) _________________________________________________________________________________


10) _________________________________________________________________________________








En los medios de comunicación es posible visualizar a autoridades emitiendo distintos tipos de discurso pero…


¿Sabemos qué es? ¿Cuál es su estructura?





Se inicia con un saludo al público para llamar la atención de los presentes. 


Introducción: Esta parte es fundamental, aquí es donde se trata de explicar a grandes rasgos la � HYPERLINK "https://lasoposiciones.net/estructura-de-una-exposicion-oral.html?utm_source=modelopresentacion.com&utm_medium=Network&utm_campaign=post_link" \t "_blank" �estructura de nuestra exposición oral�. Hay que referirse al � HYPERLINK "https://www.modelopresentacion.com/temas-para-un-discurso.html" �tema del discurso� de manera breve y concisa y plantear preguntas al público.


Desarrollo: Tratar el tema en profundidad con datos y argumentando cada punto a tratar basados en cifras, citas de autores… Aquí se tiene que vislumbrar el conocimiento que tienes sobre el tema.


Conclusión: El final del discurso tiene que englobar toda la charla, pues son las últimas palabras que el oyente va a escuchar. Un consejo, para terminar con broche de oro, finaliza con una frase o cita de algún autor que crees que vale la pena mencionar porque influye a reflexionar.








Antes de dar el paso para la siguiente actividad, explicaremos la importancia de algunos elementos vinculados a la argumentación.





Argumentar 





Del lat. argumentāri.


1. intr. Aducir, alegar, dar argumentos. U. t. c. tr. y menos c. prnl.


2. intr. Disputar, discutir, impugnar una opinión ajena. No argumentes más, las cosas son como son. U. t. c. prnl.


3. tr. Dotar de argumento una historia, un guion, una película, etc.








Saber argumentar, tiene una gran importancia a la hora de relacionarnos e interactuar con los demás. Cada vez que hablamos, cada vez que comunicamos, nuestra intención es dar una información, es indicar o decir qué queremos, qué nos parece bien, con qué estamos de acuerdo, cuáles son nuestras opiniones. Un buen comunicador es aquél que es capaz de decir con las palabras precisas aquello que quiere comunicar.





Es por eso que a la hora de presentar nuestra postura frente a determinado tema debemos tener la rigurosidad de haber leído y averiguado antecedentes desde fuentes fiables. Por ello siempre se te aconseja contrastar en distintos sitios web la información que buscas  y no recurrir únicamente a una sola plataforma. Eso ayudará a que tu capital cultural crezca día a día y sepas desarrollar un pensamiento crítico con una base sólida.








Actividad 2





Instrucciones: Elabora un discurso escrito que contemple las dimensiones señaladas anteriormente. Los elementos a considerar serán los siguientes:


a) La temática es a libre elección.


b) Debes contemplar un título llamativo y pertinente al tema.


c) Debes considerar un mínimo de extensión de 1 plana tamaño oficio y, como máximo 2 planas tamaño oficio.


d) Debes utilizar como parte de tu argumentación noticias, investigaciones o cualquier dato válido que permita respaldar tu trabajo. 


c) Debes consignar la bibliografía de las fuentes que utilizaste como respaldo.


d) Considera a qué tipo de público está dirigido tu discurso, es fundamental para que puedas mentalizarte en la entrega y comprensión del mensaje central.


e) Debe excluir como fuente informativa la base de datos de Wikipedia.








Te dejo un link de navegación para que puedas ver diversos estilos de discurso:


� HYPERLINK "https://www.ejemplode.com/12-clases_de_espanol/1280-ejemplo_de_discurso.html" �https://www.ejemplode.com/12-clases_de_espanol/1280-ejemplo_de_discurso.html�








Los criterios a evaluar se miden en una escala de 0 a 2 puntos.


0= Falta cumplir con lo solicitado.


1= Cumple medianamente con lo solicitado.


2= Cumple de forma íntegra con lo solicitado.











Como última etapa de trabajo, conoceremos las características de la Publicidad y Propaganda visualizada en distintos medios de comunicación.











¿Sabes que no son lo mismo?


Veamos por qué





Propaganda:  Forma de comunicación basada en la difusión de ideas y opiniones de tal forma que el objetivo principal es conseguir un cierto grado de persuasión en los individuos.


La propaganda intenta a través de sus medios cambiar la actitud de las personas y dirigir sus miradas y opiniones hacia la corriente representada en la acción informativa. Para ello, puede valerse de diversas maneras para influir a nivel sentimental, ideológico o de conciencia.








Publicidad : Se entiende por publicidad todas aquellas acciones destinadas a hacer difusión de un producto o un servicio con el objetivo de atraer compradores o usuarios. 








Instrucciones:   A continuación te presentaremos distintas campañas de propaganda y publicidad. Debes identificar a qué categoría pertenecen según sus características visuales.


¿Fácil? Veamos qué tal…





� INCLUDEPICTURE "https://www.canva.com/es_mx/aprende/wp-content/uploads/sites/11/2018/01/04-tb-800x0.jpg" \* MERGEFORMATINET ���� INCLUDEPICTURE "https://lakarulina.com/wp-content/uploads/2018/03/mujer-objeto-1.jpg" \* MERGEFORMATINET ���





� INCLUDEPICTURE "https://i.pinimg.com/236x/ce/7c/60/ce7c60dc7c1cb832a801712433ca040d--advertising-design-advertising-campaign.jpg" \* MERGEFORMATINET ���





� INCLUDEPICTURE "https://www.minsal.cl/wp-content/uploads/2015/10/banner-10%C2%AA-semana-de-lucha-contra-el-C%C3%A1ncer_01-660x330.png" \* MERGEFORMATINET ���





� INCLUDEPICTURE "https://www.firluga.es/images/firlugaes/864-eucol-publicidad-nike-portafolio-3668.jpg" \* MERGEFORMATINET ���





� INCLUDEPICTURE "https://i.pinimg.com/originals/cd/c3/56/cdc3560feea40847d5b6a04f903f89d0.jpg" \* MERGEFORMATINET ���





� INCLUDEPICTURE "https://www.youbioit.com/files/newimages/5779/377/lucky_1929.jpg" \* MERGEFORMATINET ���





� INCLUDEPICTURE "https://www.amedi.cl/wp-content/uploads/2018/05/dia-sin-tabaco.png" \* MERGEFORMATINET ���





Los estilos de las campañas publicitarias han ido evolucionando con el tiempo. Se ha tomado conciencia respecto al nivel persuasivo que tiene en las personas el establecer ciertos patrones de belleza irreal e inalcanzable. 








¿Sabes qué son los estereotipos?





Un estereotipo es una imagen, idea o noción inmutable que tiene un grupo social sobre otro, al que le son atribuidos de forma generalizada conductas, cualidades, habilidades o rasgos distintivos.


La palabra se compone de las raíces griegas στερεός (stereós), que significa ‘sólido’, y τύπος (týpos), que se traduce como ‘impresión’ o ‘molde’.








Un hombre debe hacerse cargo de la economía del hogar.


La mujer nace para ser madre y cuidar de su familia.


Todos los que vienen en la zona sur de Santiago son delincuentes.


Signo de belleza implica estar delgada.


La mujer que no se maquilla es poco femenina.





Ejemplos





Lo anterior se puede vincular directamente con los PREJUICIOS… pero ¿Qué son?


Un prejuicio es una opinión, por lo general de índole negativa, que nos hemos formado sobre algo o alguien de manera anticipada y sin el debido conocimiento. En este sentido, el prejuicio es la acción y efecto de prejuzgar.








En esta actividad podrás apreciar algunos elementos visuales de la  propaganda titulada: La guía de la buena esposa”. Luego de analizarla y observar su contenido, escribe la interpretación que haces de esta campaña.  Fundamenta tu respuesta tomando coma guía las siguientes preguntas:


a) ¿Cuál es el mensaje central que se entrega?


b) ¿A qué público está dirigido?


c) ¿Logras identificar algún estereotipo? ¿Cuál  o cuáles?


d) ¿Qué información entregan las imágenes utilizadas?


e) En el siglo XX, crees que esta propaganda haya tenido algún tipo de repercusión, ya sea de índole positiva o negativa. Explica.











Link con propaganda completa:


� HYPERLINK "https://laoveja100.wordpress.com/2010/11/08/guia-de-la-buena-esposa-1953/comment-page-16/" �https://laoveja100.wordpress.com/2010/11/08/guia-de-la-buena-esposa-1953/comment-page-16/�





_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________








Este instrumento te invita a autoevaluar tu proceso de aprendizaje en este periodo. Para ello  debes consignar una X en la casilla que corresponda según el trabajo realizado frente a cada acción descrita.


Escala de valoración: 0= Nunca    1= Escasamente  2=Medianamente  3= Totalmente








Recuerda que el sentido de la autoevaluación es que puedas analizar e identificar tu proceso de aprendizaje, siempre enfocándose en apreciaciones objetivas que nos permitan ayudarte a mejorar.
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Actividad 2





�





La situación presente en la imagen evidencia un problema de comunicación, ya que el emisor se comunica en un idioma no comprendido por el receptor. 


Los elementos que fallan dentro del proceso comunicativo inciden en el código y la decodificación del mensaje.





�








La situación de la presente imagen evidencia la falla en la decodificación del mensaje central por parte del receptor.








La situación que se presenta en la imagen evidencia un problema en la decodificación del mensaje del orador, donde un participante de la asamblea no atiende correctamente al sentido de este, tergiversando absolutamente la idea principal.





� INCLUDEPICTURE "https://docconsultores.files.wordpress.com/2012/12/caricatura270712.gif?w=400" \* MERGEFORMATINET ���





El problema principal que se evidencia en esta imagen es la recepción del mensaje, ya que este se decodifica  desde una perspectiva negativa, instalando una discusión sin sentido y a la defensiva. Otro factor a considerar es el contexto en donde se produce la conversación, ya que el receptor puede estar atravesando por una situación de estrés o de molestia con alguien.





�








Esta situación expone la conversación de dos amigos, donde el principal problema es la falta de contenido en el mensaje lo que provoca que el receptor mal interprete el sentido real del emisor.





�








El principal problema en esta situación se identifica en el mensaje entregado y la respuesta otorgada a este. Ya que es evidente que el receptor quiere evadir la pregunta central desviando el tema central.





�
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Política y Sociedad





Titular 





Miriam Navas Guzmán: candidata oficial para ser alcaldesa de Maipú





Bajada





La encuesta aplicada el pasado domingo 02 de marzo arrojó como resultado  que el 76% de los vecinos aprueba la candidatura de Navas. 





Hace dos semanas en nuestro país comenzó la travesía por las elecciones municipales, donde el foco y novedad se ha centrado en los postulantes para estos cargos. En el olvido quedó la figura de René de la Vega  o del conocido animador Francisco Saavedra.  





Imagen





“La humildad no se debe perder” Miriam Navas.





Lead





Las campañas municipales no han dado tregua para descansos, se sabe que tras la crisis social, varias figuras de representación política se han visto fracturadas, aumentando el nivel de rechazo entre sus representados. Es así como en estas campañas municipales 2020 ha ocurrido una revelación, el poder popular de Miriam Navas acapara todas las miradas y las cifras así lo respaldan. Miriam ha vivido toda su vida en la comuna de Maipú, dice tener la clave para el éxito, la cual se basa en la confianza y en el escuchar las necesidades de otro.  Es una poderosa aliada de su gente, confiesa no creer en ningún partido político y que de conseguir el triunfo el próximo 29 de marzo hará una gran celebración “como Dios manda”. 








Cuerpo de la noticia





Actividad 2





Fragmento:


Soy el desarrollo en carne viva�Un discurso político sin saliva





Justificación: Se evidencia la gran riqueza en recursos naturales que tiene nuestra tierra y ese es el foco de valoración, el invertir económicamente pero no como prioridad.


 "Antes de América Latina están los países vecinos, está Europa, está Estados Unidos, está África…y después estaría América Latina.” 
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Lee el Discurso de Malala Yousafzai en la recepción del Premio Nobel de la Paz 2014 y contesta las siguientes preguntas:








1) ¿Qué referencia hace la joven respecto a su nombre? Justifica tu respuesta.


La palabra Malala significa “inmersa en la pena”, pero en su familia, específicamente su abuelo, le quiso dar un vuelco a esa tradición llamándola Malala, la joven más feliz del mundo.


2) Nombra tres motivaciones que impulsan a Malala para luchar día a día.


1) Educación de calidad para los niños


2) Igualdad para las mujeres 


3) Paz en todos los rincones del mundo


3) Explica la siguiente frase: “La educación es una de las bendiciones de la vida y una de sus necesidades”.  Debes argumentar tu respuesta vinculando la frase con tu propia experiencia.


La educación representa un camino importante para la vida de las personas, permite acceder constantemente al conocimiento, a buscar una identidad que permita fortalecer tus convicciones día a día. Cuando se habla de bendición, lo relaciono con la realidad de que no todos pueden acceder a ella, en algunos casos se ve como un bien de consumo más que un recurso global de dignidad. La necesidad que urge es poder acortar las brechas y diferencias, permitiendo a los niños y jóvenes poder decidir educarse como una forma de nacer, como una forma de superar barreras, como una forma de transformar el mundo.





4) “De hecho, desde mucho antes de venir yo al mundo. Estoy contenta de que podamos estar juntos y demostrar al mundo que un indio y una pakistaní pueden estar unidos en paz y trabajar juntos por los derechos de los niños.” 


¿Qué prejuicio se puede desprender del fragmento anterior?


Hace referencia al enfrentamiento de la India y Pakistán en la zona de Cachemira que hasta el día de hoy perdura. Son visualizados como enemigos.

















5) ¿Cuál fue la experiencia límite por la cual debió atravesar Malala?


El año 2012 un grupo de terroristas armados la atacaron a ella y sus amigos con el fin de asesinarlas. Afirma que sus balas no pudieron detenerlas y que ese acto reafirmó su necesidad de alzar la voz.





6) La frase: “Un niño, un maestro, una pluma y un libro, pueden cambiar el mundo” generó eco a nivel mundial. Desde esta perspectiva y situándonos en el contexto actual, crea un diez frases que puedan generar conciencia social respecto a diversos temas que sean de tu interés.


1) Las buenas acciones compartidas se anidan en el alma - Empatía


2) Reconocer la diferencia como una fortaleza nos hará crecer – Respeto social


3) El futuro se construye en los cimientos de la juventud – Educación 


4) Saberse pasajero permitirá forjar cosas únicas – Valores sociales


5) Pensar distinto es signo de aprendizaje y valentía. – Pensamiento autónomo 


6) Ser complementos y no competencia. – Individualismo


7) Cuidar y cuidarnos es signo de respeto y amor. – Empatía


8) A los ojos del alma ningún estereotipo es el ideal. – Marketing


9) Ir a prisa nos hace obviar todo lo que hemos conseguido. – Búsqueda del éxito


10) Estar triste es la oportunidad para poder dialogar consigo mismo. - Autocuidado
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� INCLUDEPICTURE "https://www.canva.com/es_mx/aprende/wp-content/uploads/sites/11/2018/01/04-tb-800x0.jpg" \* MERGEFORMATINET ���� INCLUDEPICTURE "https://lakarulina.com/wp-content/uploads/2018/03/mujer-objeto-1.jpg" \* MERGEFORMATINET ���





� INCLUDEPICTURE "https://i.pinimg.com/236x/ce/7c/60/ce7c60dc7c1cb832a801712433ca040d--advertising-design-advertising-campaign.jpg" \* MERGEFORMATINET ���





Publicidad de producto Van Heusen





Publicidad de producto alimenticio
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Propaganda de prevención de Cáncer de mama
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Publicidad de producto deportivo





Propaganda de prevención contra violencia hacia la mujer
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Publicidad de cigarrillos
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Propaganda de prevención ante el consumo de tabaco
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